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la Repubblica

Svelato “The duke of Milan”
['hotel in Centrale gritfato Hilton

di TIZIANA DE GIORGIO

2 apagina s

Hotel di lusso in Centrale

eCcCco come sara
[albergo grittato Hilton

“The duke Milan” sorgera
tra piazza Duca D’Aosta

e piazza Luigi di Savoia
vicino alla stazione dei taxi
Avra 44 camere

nnuovo hotel di lusso all’in-
l ternodella stazione Centra-

le, il primo inItalia all'inter-
no di una stazione. Adesso sisco-
pre anche non solo il nome, ma
la catena che lo gestira. Si chia-
mera “The duke Milan” e sorgera
all’angolo fra piazza Duca D’Ao-
sta e piazza Luigi di Savoia, ac-
canto alla stazione dei taxi.

Una struttura da pit di 2.500
metri quadrati di superficie do-
ve troveranno posto 44 camere e
servizi tra cui una palestra e una
meeting room. Sara Hilton a ge-
stirlo ed entrera a far parte di Cu-
rio collection, il brand di lusso
della catena. Ad annunciarlo,
Grandi stazioni retail e Pacini
Group, che lavorano in partner-
ship sull’operazione per un inve-
stimento complessivo da 11 milio-
ni di euro, di cui il 60 per cento
di Grandi stazioni retail e il 40
per cento di Pacini group.

«Un importante tassello nel
progetto di rigenerazione della
Stazione centrale di Milano», di-
ce Elena Sorlini, ceo di Grandi
stazioni retail, la societa privata
che dal 2016 gestisce gli spazi
commerciali e di comunicazione
all'interno di 14 grandi stazioni
italiane a Roma, Milano, Napoli,
Torino, Firenze, Venezia, Bolo-

gna, Verona, Genova, Bari e Pa-

004610

lermo. «Stiamo sviluppando un
nuovo concetto di ospitalita fer-
roviaria che mette le esigenze
delle persone al primo posto, ar-
ricchendo I'area di nuove funzio-
ni e connettendola sempre pit al-
la citta». Un intervento, aggiun-
ge, «che si inserisce organica-
mente nel piano di valorizzazio-
ne degli spazi avviato gia nei me-
si scorsi».

La fine dei lavori & prevista fra
un anno, ovvero per l'autunno
del 2027. 1l nome richiama la sto-
ria della Stazione Centrale ela fi-

gura del duca di Savoia-Aosta, a
cui rende omaggio, spiegano, in
chiave contemporanea. Il proget-
to sara firmato dallo studio Mar-
co Piga «e dialoghera con la mo-
numentalita della Stazione cen-
trale». Al suo interno sono previ-
sti anche spazi dedicati agli even-
ti «per favorire incontri, networ-
king e occasioni dirappresentan-
za, coniugando design, funziona-
lita e accessibilitax.

«0gni grande citta «ha luoghi
che raccontano la sua identita»
spiega Emidio Pacini, Ceo di Paci-
ni Group. «The Ducke Milan na-
sce per custodire questa eredita
ereinterpretarla attraverso un’o-
spitalita capace dicreare connes-
sioni tra persone, culture e desti-
nazioni. Per noi non & semplice-
mente un hotel: & un nuovo sim-
bolo dell’accoglienza internazio-
nale di Milano».

Un’opportunita eccezionale,
la definisce Alan Mantin, vicepre-
sidente per lo sviluppo per I'Eu-
ropa meridionale di Hilton, «per
far scoprire agli ospiti uno dei
principali snodi di viaggio di Mi-
lano attraverso un hotel che cele-

bra il carattere, la storia e ’ener-
gia della citta».
— T.D.G.

ERPRODUZIONE RISERVATA
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Aica: un piano decennale e un tavolo permanente tra imprese e

ministeri

LINK: https://www.guidaviaggi.it/2026/09/28/confindustria-alberghi-propone-un-tavolo-permanente-tra-imprese-e-ministeri/

Aica: un piano decennale e
un tavolo permanente tra

imprese e ministeri
28/09/2026 About Hotel,
Economia e assicurazioni
Dare alle imprese un
orizzonte di
programmazione, rinnovare
il patrimonio ricettivo e
distribuire I'attivita turistica
su piu territori e mesi
dell'anno. Confindustria
Alberghi propone una
strategia nazionale di lungo
periodo, costruita
attraverso un tavolo
permanente tra istituzioni e
imprese sotto il
coordinamento del Ministero
del Turismo. A delinearne
obiettivi e strumenti e
Elisabetta Fabri, presidente
dell'Associazione italiana
Confindustria alberghi, in
occasione della Giornata
mondiale del turismo del 27
settembre. 'La sfida
comune é fare dell'industria
turistica una leva stabile
per la crescita dell'Italia,
costruendo una strategia
capace di guardare ai
prossimi dieci anni',
dichiara. Governare i flussi,
distribuire le opportunita Al

centro della proposta c'e il
passaggio dall'attrattivita
alla creazione di valore
duraturo per imprese,
lavoratori e comunita, con
una maggiore capacita di
gestire i flussi e sviluppare
le destinazioni. 'Il nostro
obiettivo & costruire un
Paese che non subisce i
flussi, ma li governa, che
non consuma le destinazioni
ma le fa crescere, che
trasforma la propria
attrattivita in lavoro,
investimenti e benessere
diffuso - spiega Fabri -.
Un'Italia capace di
accogliere i nostri ospiti
tutto lI'anno e sull'intero
territorio, senza perdere cio
che la rende unica. Per le
imprese significa poter
programmare, per i
lavoratori avere opportunita
di crescita professionale,
per le comunita trattenere
giovani e sviluppare servizi,

per il Paese rendere
strategica un'industria che
non puo essere

delocalizzata'. Serve una
visione di lungo periodo La
concentrazione della
domanda € uno dei nodi

indicati dall'associazione,
insieme alla pressione sui
costi, alla disponibilita di
personale qualificato e alla
necessita di aggiornare
I'offerta ricettiva. 'Dal
nostro osservatorio -
prosegue - vediamo un
settore che €& tra i motori
piu dinamici dell'economia,
anche grazie all'attenzione
che il governo e il ministero
del Turismo hanno dedicato
al comparto. Per
consolidare questi risultati
serve una visione di lungo
periodo, capace di fissare
obiettivi, tempi e risorse e
di anticipare i cambiamenti.
Aumentano la concorrenza
e le pressioni sui costi, le
competenze sono sempre
piu difficili da reperire e una
parte importante del
patrimonio ricettivo deve
essere rinnovata. Inoltre,
circa tre quarti dei turisti si
concentrano su appena il
quattro per cento del
territorio nazionale mentre
vaste aree del Paese hanno
un potenziale ancora da
esprimere, ed € una grande
opportunita di sviluppo'. Un
tavolo permanente e
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quattro pilastri La proposta
punta a rendere piu stabile
il confronto tra il settore e i
dicasteri coinvolti nelle sue
prospettive di sviluppo.
Qualita, sostenibilita,
professionalita e
innovazione sono i quattro
pilastri individuati per
orientare la strategia.
'Decidere oggi chi vogliamo
essere tra dieci anni
significa darsi un orizzonte
che vada oltre il presente -
continua Fabri -. La nostra
proposta vuole contribuire
al dialogo gia avviato con il
ministero del Turismo e
istituire, sotto il suo
coordinamento, un tavolo
permanente tra le imprese
e i ministeri competenti in
materia di economia,
attivita produttive, lavoro e
infrastrutture, per definire
una strategia nazionale di
lungo periodo fondata su
quattro pilastri: qualita,
sostenibilita, professionalita
e innovazione. Occorre
sostenere la riqualificazione
del patrimonio alberghiero,
formare e trattenere le
competenze, migliorare
I'accessibilita dei territori e
portare un numero
crescente di destinazioni
verso almeno 270 giorni di
attivita I'anno. Vogliamo
inoltre offrire wuno
strumento in piu per dare
evidenza al valore generato
dalle politiche e dagli
investimenti per il turismo
con lo Sroi, il social return
on investment, che misura
nel tempo l'impatto sociale,

|__ |
GUIDA VIAGG/

EDITORIA - EVENTI - SER

ambientale ed economico in
termini di occupazione,
investimenti, filiere
coinvolte, servizi e mesi di
attivita aggiuntivi'.
Destagionalizzazione e
rigenerazione dei territori
L'obiettivo di almeno 270
giorni di attivita I'anno per
un numero crescente di
destinazioni si inserisce in
una lettura della
destagionalizzazione che
c om porende
programmazione aziendale,
gestione della pressione
turistica e sviluppo
dell'offerta. Per
I'associazione, ampliare i
periodi di attivita significa
valorizzare le citta d'arte
fuori dai picchi, la
montagna oltre la neve e il
mare oltre I'estate. Cultura,
sport, benessere, congressi
ed enogastronomia possono
contribuire anche alla
crescita delle aree interne.
In questi territori, cosi
come nelle destinazioni
meno conosciute, le
strutture ricettive possono
svolgere una funzione di
rigenerazione locale,
sostenendo servizi e nuove
attivita economiche e
contribuendo a contrastare
lo spopolamento. L'albergo
diventa inoltre un punto di
incontro tra il visitatore, il
made in Italy e l'identita
della destinazione. Misurare
il valore che resta La
richiesta di una collocazione
piu stabile del turismo nella
politica industriale nazionale
nasce dalla sua capacita di

attivare occupazione,
investimenti e filiere
produttive. In questa
prospettiva, il ricorso allo
Sroi, il ritorno sociale
sull'investimento, viene
proposto come strumento
per valutare nel tempo gli
effetti economici, sociali e
ambientali delle politiche e
delle risorse impiegate. Il
successo del turismo
italiano non si misura
soltanto nel numero degli
arrivi ma nel valore che
resta dopo ogni partenza:
lavoro, imprese piu forti,
territori piu vivi - sottolinea
Fabri -. Confindustria
Alberghi & pronta a fare la
propria parte al fianco delle
istituzioni. E lavorando
insieme, con visione e
responsabilita, che il
turismo puo diventare una
vera strategia di crescita
per |I|'Italia'. Tags:
Associazione Italiana
Confindustria Alberghi
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Fabri, Confindustria Alberghi: "Decidere oggi chi vogliamo essere fra

10 anni"

LINK: https://www.ttgitalia.com/incoming/fabri-confindustria-alberghi-decidere-oggi-chi-vogliamo-essere-fra-10-anni-BK26686315
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Fabri, Confindustria
Alberghi: "Decidere oggi chi
vogliamo essere fra 10
anni"

Di Paola Tournour-Viron

Il commento del direttore
Remo Vangelista

Il turismo come leva stabile
per la crescita dell'Italia,
con una prospettiva che
guardi ai prossimi 10 anni.
E questo il messaggio che
Elisabetta Fabri, presidente
dell'Associazione Italiana
Confindustria Alberghi, ha
lanciato in occasione della
Giornata mondiale del
turismo.

"Il nostro obiettivo &
costruire un Paese che non
subisce i flussi, ma Ii
governa; che non consuma
le destinazioni, ma le fa
crescere; che trasforma la
propria attrattivita in
lavoro, investimenti e
benessere diffuso - spiega
Fabri -. Un'Italia capace di
accogliere i nostri ospiti
tutto I'anno e sull'intero
territorio, senza perdere cio
che la rende unica. Per le
imprese significa poter
programmare; per i
lavoratori avere opportunita

di crescita professionale;
per le comunita trattenere
giovani e sviluppare servizi;
per il Paese rendere
strategica un'industria che
non puo essere
delocalizzata".

L a proposta
dell'associazione parte da
una convinzione: il turismo
produce effetti che
attraversano l'intera
economia. Genera
occupazione, attiva
investimenti e filiere
produttive, sostiene i servizi
e trasforma Il e
caratteristiche distintive
dell'Italia - patrimonio
culturale, paesaggi,
tradizioni, produzioni e stile
di vita - in un fattore di
competitivita.

"Dal nostro osservatorio
vediamo un settore che &
tra i motori piu dinamici
dell'economia, anche grazie
all'attenzione che il Governo
e il Ministero del Turismo
hanno dedicato al comparto
- dice ancora Fabri -. Per
consolidare questi risultati
serve una visione di lungo
periodo, capace di fissare
obiettivi, tempi e risorse e

di anticipare i cambiamenti:
aumentano la concorrenza
e le pressioni sui costi, le
competenze sono sempre
piu difficili da reperire e una
parte importante del
patrimonio ricettivo deve
essere rinnovata. Inoltre,
circa tre quarti dei turisti si
concentrano su appena il
4% del territorio nazionale:
vaste aree del Paese hanno
un potenziale ancora da
esprimere, ed € una grande
opportunita di sviluppo".

L'albergo diventa allora la
prima porta d'ingresso nel
racconto dell'identita
italiana: & dove il visitatore
incontra il Made in Italy e il
territorio. Nelle aree interne
e nelle destinazioni meno
conosciute, le strutture
ricettive possono diventare
presidi di rigenerazione
locale, capaci di contrastare
lo spopolamento e favorire
nuovi ecosistemi economici.
"Decidere oggi chi vogliamo
essere tra dieci anni
significa darsi un orizzonte
che vada oltre il presente -
prosegue Fabri -. La nostra
proposta vuole contribuire
al dialogo gia avviato con il
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Ministero del Turismo:
istituire, sotto il suo
coordinamento, un tavolo
permanente tra le imprese
e i Ministeri competenti in
materia di economia,
attivita produttive, lavoro e
infrastrutture, per definire
una strategia nazionale di
lungo periodo fondata su
quattro pilastri: qualita,
sostenibilita, professionalita
e innovazione. Occorre
sostenere la riqualificazione
del patrimonio alberghiero,
formare e trattenere le
competenze, migliorare
I'accessibilita dei territori e
portare un numero
crescente di destinazioni
verso almeno 270 giorni di
attivita I'anno. Vogliamo
inoltre offrire uno
strumento in piu per dare
evidenza al va lore
generato dalle politiche e
dagli investimenti per il
turismo: lo SROI, il Social
Return on Investment, che
misura nel tempo l'impatto
sociale, ambientale ed
economico in termini di
occupazione, investimenti,
filiere coinvolte, servizi e
mesi di attivita aggiuntivi".
"Il successo del turismo
italiano non si misura
soltanto nel numero degli
arrivi, ma nel valore che
resta dopo ogni partenza:
lavoro, imprese piu forti,
territori piu vivi - conclude
Fabri -. Confindustria
Alberghi & pronta a fare la
propria parte al fianco delle
istituzioni. E lavorando
insieme, con visione e

TTG..

responsabilita, che il
turismo puo diventare una
vera strategia di crescita
per I'Italia".
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Planetaria prepara un hotel extra luxury sul Canal Grande

LINK: https://www.hospitalitybusiness.it/catene-e-investimenti/hotel-extra-luxury-venezia-planetaria/

Planetaria prepara un hotel
extra luxury sul Canal
Grande

Redazione HB

Il gruppo della famiglia
Vedani ha due progetti
aperti: uno a Venezia,
affacciato sul Canal Grande,
e uno in montagna. Due
mosse che raccontano una
strategia precisa, fatta di
poche aperture scelte una
per una e di un'idea di lusso
che si allontana
dall'ostentazione.
Planetaria Hotels prepara
un hotel extra luxury sul
Canal Grande. Lo ha
confermato
I'amministratore delegato
Sofia Gioia Vedani, che ha
parlato di un cantiere
importante e
particolarmente complesso,
senza indicare né il numero
di camere né la data di
apertura. E il progetto piu
visibile di una fase in cui il
gruppo milanese continua a
cercare occasioni di
acquisto invece di limitarsi
a gestire il portafoglio
esistente.

Accanto a Venezia, il
secondo fronte e |la
montagna: una
destinazione alpina sulla
quale il gruppo sta
lavorando, dopo anni di
presenza concentrata
soprattutto nelle citta.
Dove nasce il nuovo hotel
extra luxury di Venezia

Il progetto veneziano non
nasce dal nulla. Planetaria
aveva gia acquisito in
laguna una struttura a
Dorsoduro, ceduta da una
storica famiglia veneziana.
L'hotel extra luxury sul
Canal Grande si aggiunge
quindi a una presenza gia
avviata e alza l'asticella del
posizionamento.

Venezia resta uno dei
mercati piu contesi
d'Europa per il segmento
alto. Nelle ultime settimane
la citta ha visto muoversi
capitali su fasce molto
diverse: dall'apertura al
Tronchetto di un albergo da
406 camere sul segmento
economy fino alle trattative
sugli indirizzi storici del
Canal Grande.

Perché un cantiere sul

Canal Grande e
un'operazione lunga
Chi ha lavorato su un

edificio storico veneziano sa
che cosa significa. Vincoli
della soprintendenza,
logistica di cantiere via
acqua, umidita e maree,
impianti da far convivere
con murature che non si
possono toccare. I tempi si
allungano e i costi per
camera salgono ben oltre la
media nazionale.

E anche la ragione per cui
le operazioni di questo tipo
restano appannaggio di chi
ha capitale paziente. Un
hotel extra luxury in laguna

non si ripaga con la
stagione successiva: si
ripaga con un
posizionamento tariffario
che regge negli anni e con
una clientela che torna.

Il secondo fronte: Ia
montagna

L'interesse per la montagna
€ la novita meno
appariscente ma forse piu
indicativa. Planetaria Hotels
e cresciuta nelle citta, dove
la domanda e distribuita
sull'anno e il mix business e
leisure protegge dai vuoti
stagionali. La montagna
funziona in modo diverso:
due stagioni forti, una
spalla estiva che cresce e
un rischio climatico che oggi
entra in qualsiasi piano
finanziario.

Il gruppo non ha indicato la
destinazione né i tempi. Ma
la direzione conferma una
tendenza che attraversa il
mercato italiano: I'alta
guota €& tornata a
interessare gli operatori
urbani, che ci vedono una
diversificazione e non piu
una scommessa.

Che cosa intende Planetaria
Hotels per nuovo lusso

La definizione di lusso data
da Vedani & la parte piu
utile per chi gestisce una
struttura, a qualsiasi livello
di prezzo. Il nuovo lusso,
dice, e privacy, discrezione,
spazio, silenzio, una vista
che appartiene solo a chi la

12
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guarda, esclusivita. Non
elenca materiali pregiati,
non parla di dotazioni.

E un elenco fatto quasi
tutto di cose che si
sottraggono, non che si
aggiungono. Meno rumore,
meno persone negli spazi
comuni, meno esposizione.
Una griglia che si puo
applicare anche a un
quattro stelle di provincia,
dove il valore percepito
passa spesso da una
colazione senza code e da
una camera che non
affaccia sul cortile di
servizio.

Investimenti alberghieri, la
caccia continua

Vedani ha descritto il
proprio lavoro come una
ricerca costante di
occasioni: investire,
guardare avanti, tenere il
gruppo in movimento tra
consolidamento e crescita.
E una postura che si ritrova
in buona parte del mercato
italiano, dove gli
investimenti alberghieri si
stanno spostando dagli
asset gia a reddito verso gli
immobili da riposizionare.
Ne abbiamo scritto
analizzando come i capitali
stiano puntando sugli hotel
da ripensare: edifici con
una posizione forte e una

gestione da rifare,
acquistati per essere
trasformati. Il progetto
veneziano di Planetaria

Hotels rientra esattamente
in questa categoria, e gli
investimenti alberghieri su
immobili vincolati restano

hospitalitybusiness.it

quelli che chiedono piu
tempo e piu capitale.
Venezia, domanda alta e
regole sempre piu strette
Il contesto in cui si muove il
progetto non & neutro.
Venezia € la citta italiana
che piu di ogni altra sta
provando a governare i
flussi con strumenti
amministrativi, dal numero
chiuso nei giorni di punta
alla revisione del contributo
di accesso, che puo salire
fino a 30 euro. Per chi
investe sull'alta fascia
questo pesa meno che
altrove, perché il cliente di
un hotel extra luxury non
rinuncia al soggiorno per
una tassa giornaliera.
Pesa molto di piu, invece,
sul modo in cui la citta
verra raccontata nei
prossimi anni. Un indirizzo
di lusso sul Canal Grande
vende silenzio e distanza
dalla folla
paradossalmente, piu la
citta stringe sulle presenze
giornaliere, piu quel tipo di
prodotto guadagna valore
agli occhi di chi lo compra.
Resta il nodo del personale,
che a Venezia & strutturale.
Le strutture del segmento
alto competono per gli
stessi profili con un costo
della vita cittadino che non
aiuta, e il pendolarismo da
Mestre e dalla terraferma e
ormai la norma. Qualsiasi
piano di apertura in laguna
deve mettere in conto
anche questo, ben prima
d e | giorno
dell'inaugurazione.

Un segnale per chi ragiona
sul proprio posizionamento
Per un albergatore che non
compete nel segmento
extra luxury, la notizia dice
comunque qualcosa. Primo:
nelle citta d'arte italiane la
parte alta del mercato
continuera ad attrarre
capitali, e questo spostera
verso l'alto le tariffe di
riferimento della
destinazione. Secondo: il
vantaggio competitivo di un
gruppo come Planetaria non
sta nella dimensione, ma
nella scelta di aprire poco e
bene.

E una strategia replicabile
su scala minore. Sapere che
cosa si €, per chi si lavora e
su quale promessa si
costruisce il prezzo vale piu
di dieci nuove dotazioni in
camera. Chi gestisce una
struttura indipendente lo sa
gia, ma vederlo applicato
da chi investe su un palazzo
veneziano aiuta a
ricordarselo.

Fonti: GuidaViaggi, 24
settembre 2026; Travel
Quotidiano, 24 settembre
2026; dichiarazioni di Sofia
Gioia Vedani,
amministratore delegato di
Planetaria Hotels.

Seguici sui canali HB: la
pagina LinkedIn di
Hospitality Business
Magazine Italia, la
Newsletter dell'Albergatore
e il magazine.
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66° Salone Nautico Internazionale, tutto

‘ [adnkronos

ronto per edizione che

guarda al futuro dell'industria

LINK: https://www.adnkronos.com/economia/66-salone-nautico-internazionale-tutto-pronto-per-edizione-che-guarda-al-futuro-dellindustria_1yy87dXCYNg...

66° Salone Nautico
Internazionale, tutto pronto
per edizione che guarda al
futuro dell'industria
Organizzato da
Confindustria Nautica a
Genova, dall'l al 6 ottobre,
con oltre 1.000
imbarcazioni, 215 novita,
45 Paesi rappresentati da 5
continenti e un layout in
acqua che cresce del 4%
Redazione Adnkronos

29 settembre 2026 | 08.08
LETTURA: 9 minuti

Oltre 1.000 imbarcazioni,
215 novita, 45 Paesi
rappresentati da 5
continenti e un layout in
acqua che cresce del 4%: &
tutto pronto per il 66°
Salone Nautico
Internazionale, organizzato
da Confindustria Nautica a
Genova dall'l al 6 ottobre,
che si prepara a riunire
I'intera filiera dell'industria
nautica da diporto italiana e
internazionale. A
caratterizzare l|'edizione
2026 €& un progetto che
evolve insieme al mercato e
alle esigenze delle imprese.
Cresce la presenza delle
imbarcazioni di maggiori
dimensioni, con un
incremento del 14,1% della
dimensione media delle tre
unita maggiori di ogni
segmento rispetto al 2025,
mentre i multiscafi
registrano un +28% delle

unita esposte. A questa
evoluzione dell'offerta si
affiancano nuovi progetti
dedicati alla fascia alta e
all'accesso alla nautica, il
rafforzamento dell'incoming
internazionale, il business
lungo la filiera, il confronto
tra industria e istituzioni e
un programma che amplia
la dimensione culturale
della manifestazione.

"Apriamo questa 662
edizione <con wuna
convinzione e un'ambizione
molto forti - ha dichiarato in
apertura della conferenza
stampa Piero Formenti,
Presidente di Confindustria
Nautica. La convinzione e
che il Salone debba
continuare ad avvicinare
nuovi pubblici alla nautica:
per questo, insieme a ICE
Agenzia, abbiamo voluto
una Blue Arena aperta e
gratuita, con cinque aree
tematiche dedicate ai
giovani, alla formazione,
all'innovazione, alla vela e
alla cultura del mare.
L'ambizione & continuare a
far crescere una
manifestazione
internazionale organizzata
dall'industria per l'industria,
fino a portarla ai vertici
mondiali. Le premesse ci
sono tutte, ma questo
risultato si costruisce
insieme: Confindustria
Nautica, istituzioni e

territorio, ciascuno per la
propria parte, devono
lavorare nella stessa
direzione. La strada ¢
tracciata e abbiamo tutte le
condizioni per percorrerla
con successo".

La 662 edizione del Salone
Nautico Internazionale &
stata presentata alla Casa
della Vela nel corso della
conferenza stampa aperta
dal Presidente di
Confindustria Nautica Piero
Formenti. Sono intervenuti
Silvia Salis, Sindaca di
Genova; Luigi Attanasio,
Presidente della Camera di
Commercio di Genova;
Marco Bucci, Presidente
della Regione Liguria;
Marina Stella, Direttore
Generale di Confindustria
Nautica; Paolo Brescia,
Presidente della Giuria del
Design Innovation Award;
e, per il Teatro Nazionale di
Genova, la Presidente
Roberta Pinotti e il Direttore
Davide Livermore. Ha
moderato Andrea Ferro,
giornalista di Radio24.

"Le nuove date riportano il
Salone Nautico alla sua
tradizione e i primi numeri
ci dicono che la scelta e
giusta: piu barche, piu
espositori e ci aspettiamo
piu visitatori - dichiara il
presidente della Regione
Liguria Marco Bucci -. Ma
guello che conta davvero &
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il business. La nautica deve
continuare a crescere,
perché significa lavoro,
investimenti e sviluppo per
tutta la Liguria. Noi su
questo settore abbiamo
sempre creduto e i risultati
si vedono. Abbiamo
eccellenze a Imperia,
Savona, Genova e alla
Spezia, con il Miglio Blu che
€ uno dei distretti piu
importanti al mondo per i
grandi yacht. La Liguria
deve continuare a essere
protagonista e non deve
avere paura di puntare in
alto. Il Salone serve anche
a questo: portare qui
aziende, compratori,
visitatori e creare economia
sul territorio. Chi viene al
Salone dorme nei nostri
alberghi, va nei ristoranti, si
muove in Liguria. Non &
solo una manifestazione: e
un motore economico.
L'Italia e leader mondiale
nella nautica e nelle grandi
imbarcazioni siamo ai
vertici assoluti. Dobbiamo
pero lavorare anche sulla
nautica sotto i 24 metri,
quella utilizzata dalla
maggior parte delle
persone. Piu persone vanno
per mare, piu cresce il
settore. Questa ¢ la strada:
aiutare chi investe, creare
le condizioni per far
crescere le imprese e
continuare a portare
risultati. I numeri dicono
che sta funzionando e
dobbiamo andare avanti".
"Il Salone Nautico e il piu
grande brand internazionale

‘ [adnkronos

di Genova, che caratterizza
la nostra citta in tutto il
mondo, e vogliamo
accompagnarlo in una
nuova stagione di crescita”,
afferma la sindaca Silvia
Salis. "La nostra ambizione
e renderlo il pitu importante
appuntamento del settore al
mondo. Il ritorno a ottobre
€ una scommessa che puo
essere vincente perché ci
smarca dalla pressione dei
saloni di Monaco e Cannes.
E importante che tutta la
citta viva attorno al Salone
in questi giorni, migliorare
la sinergia tra la citta e il
Salone ed e il motivo per
cui abbiamo puntato molto
sull'organizzazione di un
Fuori Salone in grado di
coinvolgere diverse
tipologie di pubblico.
Dobbiamo riuscire ad
attirare nuovo pubblico al
Salone nautico, che magari
sfrutta l'occasione di un
evento del Fuori Salone per
avvicinarsi a un mondo che
prima non conosceva. E
ringrazio Confindustria
Nautica per aver pensato a
un biglietto ridotto per gli
over 35 il 2 ottobre, il
giorno dello spettacolo della
dj Novah, ma anche per
aver allestito la nuova Blue
Arena al Palasport, aperta
gratuitamente a tutti". La
sindaca aggiunge che
"Genova deve diventare il
teatro ideale del Salone,
con spazi concepiti per
valorizzarne pienamente il
potenziale. I cambiamenti
infrastrutturali dei prossimi

anni renderanno la citta piu
accessibile e competitiva e
l['amministrazione
continuera a lavorare con
una visione di lungo
periodo, perché i risultati
piu importanti richiedono
continuita e progettualita.
Lo faremo insieme a Porto
Antico, a Confindustria
Nautica e a tutti coloro che
operano ogni giorno in
questo settore. Siamo al
fianco del Salone Nautico e
vogliamo costruire insieme
un percorso solido e
duraturo per il futuro della
citta".

"La Camera di Commercio
conferma il proprio
sostegno al Salone Nautico,
con |'obiettivo di contribuire
a farne sempre piu un
evento capace di
coinvolgere e far vivere
I'intera citta", afferma Luigi
Attanasio, Presidente della
Camera di Commercio di
Genova. Il Salone ¢ il brand
piu importante di Genova e
merita di respirare insieme
alla citta, attraverso un
sistema di accoglienza e di
iniziative che, con Comune,
Regione e associazioni di
categoria, accompagni la
manifestazione anche al di
fuori dei suoi spazi. Le
categorie economiche si
sono impegnate in questa
direzione, con
appuntamenti diffusi anche
nel centro storico. C'e poi
un tema che considero
fondamentale: dare del
Salone un'immagine
sempre piu giovane e
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avvicinare nuove
generazioni al mare.
Genova ha una cultura del
mare profondamente
radicata, che appartiene
anche alla vita quotidiana
delle persone, e dobbiamo
riuscire a trasmetterla ai
giovani, mostrando loro le
opportunita che il mare puo
offrire. In un Paese con
migliaia di chilometri di
coste, piu persone
riusciremo ad avvicinare
alla nautica e alla cultura
del mare, maggiore sara il
valore che sapremo
generare per il territorio e
per l'intero settore".

Tra i segnali piu significativi
dell'edizione 2026 si
distingue il rafforzamento
della presenza delle
imbarcazioni di maggiori
dimensioni: <cresce
I'occupazione della darsena
Yacht & Superyacht,
all'interno di un'offerta
attraverso la quale il Salone
rappresenta la leadership
internazionale della
cantieristica italiana nella
fascia alta. In questo
quadro nasce Living Made
in Italy, la nuova area in
banchina H sviluppata con il
supporto di ICE Agenzia,
con allestimenti, lounge e
servizi di accoglienza
dedicati alla valorizzazione
della cantieristica nazionale
oltre i 24 metri che vede il
supporto dei partner Venini,
Riflessi e Leonardo. Il
progetto ha raccolto la
partecipazione di
superyacht nella fascia dai
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35 ai 50 metri e arricchisce
il racconto complessivo
della cantieristica italiana
attraverso il dialogo con
altre espressioni del Made
in Italy. Il ritorno del Salone
nel mese di ottobre trova
cosi una verifica concreta
nel mercato, favorendo il
ritorno dei grandi player e
la presenza di imbarcazioni
di dimensioni maggiori.

Nel nuovo Palasport debutta
Blue Arena, novita assoluta
in 66 edizioni del Salone,
nata da un investimento di
Confindustria Nautica e ICE
Agenzia per avvicinare alla
nautica da diporto un
pubblico piu ampio e
trasformare curiosita e
interesse in conoscenza,
esperienza e opportunita.
Lo spazio sara aperto e
accessibile al pubblico. Il
progetto si articola nelle
aree Start Boating, StartUp
& Innovazione, Formazione
e Professioni del Mare,
Mondo Vela e Istituzioni
militari del Mare. Start
Boating offrira un primo
accesso concreto alla
navigazione, affiancando
alla conoscenza delle
imbarcazioni con
motorizzazioni fino a 25 CV
la promozione della patente
nautica D1, conseguibile gia
dai 16 anni. StartUp &
Innovazione e Formazione e
Professioni del Mare
metteranno al centro nuove
idee, competenze e
opportunita professionali;
Mondo Vela portera nella
Blue Arena, con la

Federazione Italiana Vela,
dalle derive alle espressioni
piut contemporanee del
foiling. Saranno inoltre
presenti con i loro
simulatori Marina Militare,
Capitaneria di Porto -
Guardia Costiera e Guardia
di Finanza. Nella stessa
direzione si inserisce la
conferma del biglietto
Under 25 a tariffa
agevolata.

Per un'industria fortemente
orientata all'export, la
dimensione internazionale
resta una funzione centrale
del Salone. Nel 2026 ICE
Agenzia raddoppia il proprio
impegno nel programma di
incoming, portando da 70 a
180 i buyer esteri, tra
acquirenti, importatori,
distributori e concessionari,
mentre operatori e media
internazionali arriveranno
complessivamente da 35
Paesi. L'l e 2 ottobre
tornano inoltre, per il
secondo anno, i TechTrade
Days: oltre 400 brand
specializzati
dell'accessoristica e della
componentistica saranno
protagonisti del format B2B
che mette direttamente in
relazione <cantieri,
progettisti, uffici tecnici,
responsabili acquisti,
produttori, distributori e
fornitori. Oltre 4.000
professionisti del settore
sono stati invitati a
partecipare alle due
giornate, tra responsabili
acquisti di cantieri nazionali
e internazionali, ship
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chandler, comandanti di
superyacht, yacht manager,
operatori del refit e della
manutenzione, distributori e
dealer. Il programma si
arricchisce inoltre dei TECH

SEMINARS, il nuovo
progetto dedicato alla
formazione e

all'informazione tecnologica,
ospitato nell'area dedicata
del Padiglione Blu
Superiore.

La dimensione industriale e
istituzionale della
manifestazione sara al
centro fin dalla cerimonia
inaugurale di giovedi 1°
ottobre, sulla Terrazza del
Padiglione Blu. Dopo
I'Alzabandiera a cura del
Corpo delle Capitanerie di
Porto e il defilamento di
Nave Margottini della
Marina Militare, i saluti
istituzionali precederanno il
talk "Industria,
Innovazione, Istituzioni: le
rotte comuni della nautica",
con Emanuele Orsini,
Presidente di Confindustria,
e Piero Formenti, Presidente
di Confindustria Nautica. Le
conclusioni saranno affidate
ad Adolfo Urso, Ministro
delle Imprese e del Made in
Italy, e Matteo Salvini, Vice
Presidente del Consiglio dei
Ministri e Ministro delle
Infrastrutture e dei
Trasporti. A seguire, alla
presenza del Ministro Urso e
del Sottosegretario di Stato
con delega alla Filatelia
Fausta Bergamotto, sara
emesso il francobollo della
serie "Le Eccellenze del
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Sistema produttivo e del
Made in Italy" dedicato al
Salone Nautico
Internazionale, un
riconoscimento che
inserisce la manifestazione
nel racconto delle
eccellenze produttive del
Paese.

"Rappresentare oggi
un'industria significa avere
la capacita di leggerne la
complessita, interpretarne
le trasformazioni e mettere
in relazione tutti i fattori
che ne determinano la
competitivita", ha dichiarato
Marina Stella, Direttore
Generale di Confindustria
Nautica. "E questa la
funzione che il Salone
Nautico vuole svolgere e
che nell'edizione 2026 si
esprime attraverso
linguaggi diversi, ciascuno
capace di raccontare una
dimensione del presente e
del futuro della nautica. Il
linguaggio dei numeri ci
permette di leggere il
mercato e orientare le
scelte; quello dell'industria
e delle istituzioni mette a
confronto le esigenze delle
imprese con le politiche
necessarie a sostenerne la
crescita; la dimensione
internazionale apre nuove
opportunita e consolida il
posizionamento delle nostre
aziende sui
Innovazione e sostenibilita
individuano nuovi fattori di
competitivita, mentre il
dialogo con le nuove
generazioni guarda alle
competenze e ai talenti sui

mercati.

quali costruire il futuro della
filiera. A questi si affiancano
i linguaggi del progetto, del
design e della cultura, che
interpretano Il'evoluzione
della nautica e del nostro
rapporto con il mare. La
forza del Salone sta nel far
dialogare tutte queste
dimensioni all'interno di
un'unica piattaforma,
mettendo in relazione
imprese, mercato,
istituzioni, cultura e nuovi
pubblici. Perché
rappresentare un'industria
non significa soltanto
raccontarne la forza di oggi:
significa saper leggere cio
che sta cambiando,
anticipare le trasformazioni
e contribuire a costruire le
condizioni perché la
leadership conquistata dalla
nautica italiana possa
continuare a svilupparsi nel
futuro".
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Colliers: il turismo rafforza la fiducia degli investitori nell'hospitality
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Colliers: il turismo rafforza
la fiducia degli investitori
nell'hospitality
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Colliers: il turismo rafforza
la fiducia degli investitori
nell'hospitality

di Red

Condividi:

I Sud Europa sta
conquistando una quota
crescente dei capitali
destinati agli investimenti
alberghieri, grazie alla
crescita della domanda
turistica, alla capacita delle
destinazioni di mantenere
livelli tariffari elevati e a
prospettive di rendimento
interessanti in rapporto al
rischio. In questo scenario,
I'Italia si sta affermando
come mercato sempre pil
maturo e diversificato,
sostenuto dalla fiducia degli
investitori e da capitali
distribuiti su una gamma
sempre piu ampia di
destinazioni, format
alberghieri e profili di
rischio. E quanto emerge
dal report sul mercato

alberghiero di Colliers.

La domanda internazionale
sostiene l'evoluzione del
turismo italiano

La crescita della domanda
internazionale rappresenta
uno dei principali fattori
evolutivi del settore
alberghiero italiano.
L'aumento dei soggiorni e
della spesa dei visitatori

stranieri, insieme allo
sviluppo di nuovi
collegamenti aerei

internazionali, sta
contribuendo a rafforzare i
fondamentali del mercato e
la qualita dei ricavi del
comparto.

Le nuove rotte stanno
inoltre aumentando
I'accessibilita internazionale
di destinazioni al di fuori dei
principali gateway,
contribuendo a rafforzare la
visibilita di localita leisure e
mercati secondari. Una
dinamica che sostiene la
progressiva diversificazione
geografica degli
investimenti.
Prosegue la diversificazione
geografica degli
investimenti

La diversificazione
geografica e tipologica
continua a caratterizzare
I'evoluzione del mercato
italiano. GIli investitori
guardano a un ventaglio
articolato di destinazioni,
asset e profili di rischio,

mentre la selezione degli
asset, il posizionamento
delle strutture e le
caratteristiche delle singole
destinazioni assumono un
peso crescente nelle
strategie di investimento e
nella capacita di generare
valore.

Roma e Milano, due diverse
traiettorie di crescita
All'interno di questo
scenario, Roma e Milano
mostrano due differenti
percorsi di sviluppo del
mercato alberghiero
italiano, legati alle
caratteristiche delle
rispettive destinazioni.
Nella Capitale, la dinamica
degli investimenti si &
concentrata sul
riposizionamento nel
segmento luxury e sul
pricing power della
destinazione.

Milano, invece, beneficia
della scala del mercato,
della diversificazione della
domanda e della continua
espansione del comparto.
"La crescita della qualita
della spesa turistica sta
rafforzando i fondamentali
dell'hospitality italiana e
ampliando la base degli
investitori, dai capitali core
e core-plus fino agli
operatori value-add. Allo
stesso tempo, Ila
diversificazione geografica
degli investimenti sta
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creando e ampliando le
opportunita di crescita",
commenta Marco
Comensoli, Head of Hotels
& Leisure di Colliers Italia.
"Milano, con performance in
costante miglioramento,
continua ad attrarre capitali
istituzionali, consolidando il
proprio ruolo tra le
destinazioni piu attrattive
d'Europa”.

Si parla di:

E online il nuovo numero di
REview. Student housing, il
FEI entra nel Fondo
Pitagora
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Indice Ttdi, le destinazioni pronte ad accogliere turismo e creare

valore
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Indice Ttdi, le destinazioni
pronte ad accogliere
turismo e creare valore
28/09/2026 News,
Newsletter Settimanale
Cultura, cibo, paesaggi e
hotel sono elementi
essenziali dell'esperienza di
viaggio, ma da soli non
bastano a spiegare cosa
rende una destinazione
realmente attrattiva e
solida nel lungo periodo. A
fotografare cio che
permette al turismo di
crescere e funzionare al
meglio € il Travel & Tourism
Development Index 2026,
pubblicato dal World
Economic Forum in
collaborazione con Zurich
Insurance Group. I
diciassette pilastri L'indice
valuta 110 economie sulla
base di 17 pilastri articolati
in cinque dimensioni:
contesto favorevole,
politiche per il turismo,
infrastrutture e servizi,
risorse turistiche e
sostenibilita. L'indice non
classifica i Paesi in base al
numero di visitatori, alla
spesa turistica o alla
soddisfazione dei

viaggiatori, ma misura
quanto un'economia sia
strutturata per consentire al
turismo di creare valore
duraturo per i visitatori, le
imprese e le comunita
locali. Per la maggior parte
delle destinazioni, la sfida
non <consiste piu
nell'attrarre un maggior
numero di visitatori, ma nel
gestire questa crescita,
distribuirne pit ampiamente
i benefici e assicurarsi che i
sistemi su cui si fonda il
turismo siano in grado di
assorbire gli shock che un
mondo sempre piu incerto
continua a generare. Il
Giappone guida la classifica
Il Giappone €& Il'economia
meglio posizionata al
mondo per il settore dei
viaggi e del turismo,
davanti a Stati Uniti e
Spagna, secondo e terzo
posto. Le economie
avanzate occupano nove
delle prime 10 posizioni,
con la Cina come unica
eccezione (ottavo posto),
mentre I'Europa rimane nel
complesso la regione con le
migliori performance, con
sei economie tra le prime

10. Australia e Francia sono
al quarto e quinto posto,
seguono Germania al sesto
e Regno Unito al settimo.
La Cina e all'ottavo, seguita
dalla Svizzera. L'Italia si
posiziona al decimo posto
delle destinazioni piu
preparate. Il Giappone
guida la classifica per
ragioni ben note - dalla
cultura, alle citta e alle
infrastrutture di trasporto
ferroviario -, ma anche per
fattori meno evidenti. Il
Paese ha reso piu semplice
la visita, riducendo le
barriere per i viaggiatori
internazionali. E inoltre
migliorata la capacita di
distribuire i flussi turistici al
di fuori delle citta piu
frequentate e dei periodi di
alta stagione, evitando cosi
che le stesse poche
destinazioni siano
sovraffollate negli stessi
pochi mesi. Le condizioni
sono migliorate quasi in
tutte le economie. Tra il
2024 e il 2026, il 92% delle
economie ha aumentato il
proprio punteggio e i valori
medi sono cresciuti del
2,1%, registrando il
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miglioramento piu rapido
dal 2019. Tuttavia, i
progressi piu significativi si
registrano nelle posizioni
piu basse della classifica.
L'Albania € I'economia che
ha registrato il maggiore
miglioramento dal 2024,
con un aumento del
punteggio del 7,0%, seguita
dal Vietham (+6,3%) e dal
Laos (+6,1%). L'area Asia-
Pacifico conta sette delle 10
economie che hanno
registrato i maggiori
progressi, mentre il Sud-est
asiatico avanza piu
rapidamente di qualsiasi
altra sottoregione. Saper
far fronte agli imprevisti Il
turismo €& sempre piu

spesso soggetto a
interruzioni dovute a
tensioni geopolitiche,

volatilita economica, stress
climatico e disservizi
digitali. Le interruzioni del
traffico aereo legate al
conflitto in Iran, cosi come
le ondate di calore e gli
incendi in Europa e Nord
America, mostrano quanto
rapidamente le destinazioni
possano trovarsi sotto
pressione. E per questo
che, secondo il report, la
capacita di adattarsi con
prontezza ai cambiamenti e
ormai un elemento
distintivo. L'attrattivita delle
destinazioni non €& piu
sufficiente, occorre saper
far fronte agli imprevisti e
proseguire l|'operativita,
garantendo la mobilita delle
persone, informando i
viaggiatori su cido che sta

-
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accadendo, proteggendo le
infrastrutture critiche e
ripristinando rapidamente la
fiducia una volta superata
l'"'emergenza. '"Le
destinazioni migliori un
tempo erano quelle con piu
attrazioni da vedere -
afferma Cara Morton, ceo
global businesses and
operations, Zurich
Insurance Group -.0ggi
sono quelle in grado di
assorbire uno shock e
andare avanti: quando i voli
restano a terra, quando
arriva un'ondata di calore,
quando i sistemi su cui le
persone fanno affidamento
smettono di funzionare. E
cio che osserviamo in tutto
il settore: le destinazioni
che si preparano alle
interruzioni si riprendono
piu rapidamente e
mantengono la fiducia dei
viaggiatori. Non si tratta
soltanto di una buona
gestione del rischio, ma di
tutela della competitivita'. I
nodi critici Il settore dei
viaggi e del turismo
rappresenta ormai quasi un
decimo dell'economia
mondiale, con un valore di
11.600 miliardi di dollari nel
2025 e 366 milioni di posti
di lavoro, pari a un posto di
lavoro su nove a livello
globale (World Travel &
Tourism Council, Travel &
tourism economic impact
research 2026). Tuttavia,
un maggior numero di
visitatori non si traduce
automaticamente in
maggiori benefici. Il

sovraffollamento e piu
difficile da gestire rispetto
al periodo precedente alla
pandemia e, con
I'espansione del turismo, le
destinazioni devono far
fronte a pressioni crescenti
sui servizi pubblici, sulle
risorse locali, sui trasporti e
sul mercato abitativo. I
costi rappresentano oggi
uno dei principali freni ai
viaggi. In molte economie, i
prezzi legati al turismo sono
aumentati piu rapidamente
dell'inflazione e il 75% delle
economie & diventato meno
accessibile per i viaggiatori.
Dal 2022 gli investimenti
non hanno tenuto il passo
con la domanda e si
prevede che questo divario
persista anche nel prossimo
decennio. A questo si
aggiunge il tema della forza
lavoro. Entro il 2035, il
settore si avvia a registrare
una carenza di 43 milioni di
lavoratori, pari a circa il
16% in meno rispetto al
fabbisogno. Il report
individua nella disponibilita
di forza lavoro uno dei
vincoli piu evidenti alla
crescita, con carenze di
personale che rendono piu
difficile mantenere la
qualita dei servizi. La sfida
e creare valore duraturo A
guanto affermato da Ramya

Krishnaswamy, head,
center for Urban
Transformation, World

Economic Forum: 'La
ripresa non € piu il tema
centrale. La sfida oggi €
garantire che la crescita del
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turismo <crei valore
duraturo. Le destinazioni
destinate a prosperare
saranno quelle capaci di
distribuire piu ampiamente i
benefici del turismo,
continuando al contempo a
investire nelle persone,
nelle infrastrutture e nei
sistemi che sostengono il
successo a lungo termine'.
Le cinque priorita per un
turismo piu resiliente II
report individua cinque
priorita per governi,
autorita delle destinazioni
turistiche e imprese: la
prima e "distribuire piu
ampiamente la domanda tra
un maggior numero di
mercati di provenienza,
diverse tipologie di
viaggiatori e piu periodi
dell'anno, affinché nessun
singolo mercato o stagione
assuma un peso eccessivo".
La seconda: "Rimanere
aperti, visibili e accessibili,
garantendo il
funzionamento dei trasporti,
dei sistemi informativi e
digitali quando si verificano
eventi dirompenti", la terza:
"Competere sul valore, non
sul prezzo, attraverso la
qualita dei servizi,
esperienze affidabili e
investimenti a lungo
termine". La quarta priorita
prevede di "creare e
comunicare prosperita per
le comunita locali,
riducendo la pressione sui
residenti, rafforzando i
benefici a livello locale e
mostrando chiaramente in
che modo il turismo

|__ |
GUIDA VIAGG/

EDITORIA - EVENTI - SER

contribuisce al loro
benessere", infine la quinta
e: "Rafforzare la capacita
della forza lavoro,
investendo in competenze,
fidelizzazione del personale,
produttivita e
coordinamento". Nessuna di
gueste priorita puo
funzionare isolatamente.
Una destinazione non puo
competere sul valore senza
le persone in grado di
garantirlo, gestire Ila
crescita senza la fiducia dei
residenti o tutelare
'accessibilita senza il
coordinamento tra
compagnie aeree, hotel,
autorita d i
regolamentazione e
destination manager. La
prossima fase del turismo
non sara determinata
soltanto dalla domanda. Le
destinazioni che sapranno
gestire la <crescita,
prepararsi agli eventi
dirompenti e distribuire piu
ampiamente i benefici
saranno quelle in grado di
creare valore duraturo per i
visitatori, le imprese e le
comunita locali. Tags:
World economic forum,
Zurich Insurance Group
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Controlli Polizia locale Trieste nel settore turistico evidenziano

irregolarita

LINK: https://www.ansa.it/friuliveneziagiulia/notizie/2026/09/28/controlli-polizia-locale-trieste-nel-settore-turistico-evidenziano-irregolarita_6...

Polizia locale

Controlli
Trieste nel settore turistico
evidenziano irregolarita
Agenzia ANSA; Redazione
ANSA

Strutture prive di CIN,

codici non

esposti o irregolari e, in
alcuni casi, situazioni di
abusivismo. Sono state
individuate 20 wunita
abitative del tutto
abusive, prive sia delle
necessarie autorizzazioni sia
del CIN;

13 strutture autorizzate ma
prive di CIN, 4 alberghi
abusivi e 2
affittacamere non
autorizzati, e altre
situazioni gestite in
modo irregolare. E' I'esito di
controlli in 280 strutture del
settore ricettivo e dei
servizi turistici effettuati a
Trieste

nei primi nove mesi del
2026 dal Nucleo Polizia
Commerciale

della Polizia Locale.

I dati sono stati diffusi oggi
in Comune nel corso di una
conferenza stampa con
I'assessore alle Politiche
della sicurezza

cittadina, Caterina de
Gavardo, il comandante,
Walter Milocchi e

il vice commissario della
Polizia Locale e responsabile
del

Nucleo di
Commerciale,
Marchetti.
"Uno degli aspetti principali
emersi dai controlli riguarda
il CIN, il Codice
Identificativo Nazionale,
obbligatorio da
gennaio 2025 per le
strutture ricettive. Trieste
ha un livello

di adesione in crescita: la
copertura del 77% a marzo
2025 e

salita all'85% ad aprile
2026 e oggi supera 1'88%,
un dato

superiore alla media
regionale", e stato
segnalato.

Particolare attenzione ¢
stata riservata a strutture
registrate come unita
abitative turistiche ma che
di fatto

svolgevano un'attivita
alberghiera senza le
autorizzazioni
previste. Le sanzioni per

Polizia
Pierluigi

queste violazioni vanno dai
1.600 euro

per esercizio senza SCIA ai
1.000 euro per la mancata
richiesta

del CIN. Riscontrate anche
violazioni relative alla
cartellonistica obbligatoria.
Sono state poi individuate
13

strutture con irregolarita
edilizie.

In altro ambito sono state
individuate tre guide
turistiche

abusive.

Il comandante Milocchi si
soffermato sul CIN,
"elemento
fondamentale per Ila
tracciabilita e la regolarita
delle

strutture ricettive".
Riproduzione riservata ©
Copyright ANSA
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Inaugurato padiglione Italia alla Fiera del Turismo di Buenos Aires

LINK: https://www.nuovavenezia.it/italia/inaugurato-padiglione-italia-alla-fiera-del-turismo-di-buenos-aires-g6mx5aka

Inaugurato padiglione Italia
alla Fiera del Turismo di
Buenos Aires

(ANSA) - BUENOS AIRES,
28 SET - E' stato inaugurato
sabato a Buenos Aires il
padiglione Italia della Fiera
del Turismo internazionale
con una importante
partecipazione istituzionale.
Presenti al taglio del nastro
erano l'ad di Enit, Ivana
Jelinic, e il consigliere
d'amministrazione, Augusto
Sartori, con i membri della
commissione Attivita
Produttive, Commercio e
Turismo della Camera, i
deputati Gianluca
Caramanna (Fdi), Andrea
Gnassi (Pd) e Luca Toccalini
(Ln). "E' un momento
importante nelle relazioni
bilaterali. Abbiamo ritenuto
importante organizzare
questa missione dopo la
recente visita del ministro
Tajani perché riteniamo che
I'Argentina sia un partner
strategico", ha affermato
Caramanna in un punto
stampa successivo
all'inaugurazione.
L'assessore del ministro
Gianmarco Mazzi ha quindi
sottolineato che "nel 2025
oltre 448.000 visitatori
argentini hanno soggiornato
in Italia con 1,2 milioni di
pernottamenti e un
aumento di quasi il 4%
rispetto al 2024". Numeri

che secondo I'ad di Enit
Jelinic rappresentano "un
aumento dei flussi
strepitoso"” impulsato anche
dal programma Italea sul
'"Turismo delle Radici' e
dall'incremento delle
frequenze dei voli diretti di
Ita - giunta a una media di
17 voli settimanali operati -
"con un'occupazione media
dell'80% e quasi sempre
sold out". Le prospettive a
futuro sono di un'ulteriore
crescita dei flussi, ritiene
Jelinic, tenendo conto anche
che "lI"imminente viaggio
del Papa in Argentina
contribuira a rilanciare
ulteriormente anche il
turismo spirituale". L'evento
ha contato anche con il
sostegno dell'Ambasciata
d'Italia, presente
all'inaugurazione con il
viceambasciatore e
Incaricato d'Affari, Dario
Savoriti. (ANSA).
Riproduzione riservata © La
Nuova Venezia
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