
 
A Ostuni cento nuove camere per il Th Village a 4 stelle: l'estate

2026 verso il sold out
LINK: https://www.lagazzettadelmezzogiorno.it/news/brindisi/1982212/a-ostuni-cento-nuove-camere-per-il-th-village-a-4-stelle-l-estate-2026-verso-i... 

A Ostun i  cento nuove
camere per il Th Village a 4
stelle: l'estate 2026 verso il
sold out
Fabiana Agnello
Tredici milioni di euro per
ampl iare i l  Th Ostuni ,
aggiungere 100 nuove
c a m e r e ,  r i n n o v a r e  i
r istorant i  e portare la
s t r u t t u r a  v e r s o  l a
c lass i f i caz ione quattro
stelle. Un tassello che si
inserisce in un percorso
iniziato nel 2018, quando -
dopo il crac Valtur - la
riapertura sotto il marchio
Th fu resa possibile anche
grazie agli incentivi della
Zes,  che permisero d i
avviare la prima fase di
rilancio del villaggio. Oggi
quel percorso entra nella
sua stagione più ambiziosa.
Cdp Real Asset (proprietaria
della struttura dal 2013) e
T h  G r o u p  h a n n o  g i à
invest i to  27,4 mi l ion i ,
puntando su un territorio
che continua a crescere.
Il progetto è stato illustrato
ieri alla Th Academy, che
porta a Ostuni oltre 700
collaboratori da tutta Italia.
Per il direttore del villaggio,

Gimi Ventimiglia, questo
a p p u n t a m e n t o  è  u n
momento chiave: "È un
valore formativo, ma anche
umano: ci rincontriamo, ci
aggiorniamo e costruiamo
en tu s i a smo " .  E  s u l l a
d o m a n d a  t u r i s t i c a ,
a g g i u n g e :  " I l  l i v e l l o
dell'ospite si sta alzando e
dobbiamo aumentare lo
standard di servizio. L'anno
scorso abbiamo sfiorato le
100 mila presenze e per
molti periodi della prossima
estate siamo già pieni".
Il presidente di Th Group,
Graziano Debellini, lega la
crescita del brand al la
stabilità del lavoro: "La vera
sf ida del  tur ismo è la
qualità, e la qualità si
ottiene solo se il personale
non è stagionale". Poi il
passaggio che fotografa la
t r a s f o r m a z i o n e  d e l l a
regione: "La Puglia era una
delle regioni del Sud, oggi
compete con la Sardegna.
Ha storia, mare e una
capacità d'impresa simile al
Nord Est". Ma per fare il
sa l to serve un cambio
culturale: "Non può essere
che un posto come la Puglia

apra due mesi e mezzo.
S o l o  u n a  v i s i o n e
internazionale può allargare
le stagioni". Il tema della
d e s t a g i o n a l i z z a z i o n e ,
evocato da anni  ne l le
politiche regionali, torna
centrale anche nelle parole
d e l l ' a m m i n i s t r a t o r e
delegato di Cdp Real Asset,
A n t o n i n o  T u r i c c h i :
"L'industria del turismo
c r e s c e  s e  s i  i n v e s t e
contemporaneamente sulle
strutture e sulle persone.
L'obiettivo è avere strutture
più aperte, dare stabilità
occupazionale e intercettare
una domanda a maggiore
v a l o r e  a g g i u n t o " .
L ' i nves t imen to  da  13
milioni, spiega, "consentirà
alla struttura di qualificarsi
come  qua t t ro  s te l l e " .
Tu r i c ch i  non  teme l a
concorrenza dei grandi
brand internazionali che
s t anno  a r r i v ando  su l
territorio: "Ogni struttura
ha il suo segmento. Più
investimenti significano più
a t t r a t t i v i t à ,  n o n
cannibal izzazione". Per
Ostuni  e  per  la  costa
brindisina, l 'operazione

La proprietà intellettuale è riconducibile alla fonte specificata in testa alla pagina. Il ritaglio stam
pa è da intendersi per uso privato

10/05/2026 10:05
Sito Web

004610

https://www.lagazzettadelmezzogiorno.it/news/brindisi/1982212/a-ostuni-cento-nuove-camere-per-il-th-village-a-4-stelle-l-estate-2026-verso-il-sold-out.html


rappresenta un tassello
strategico: più posti di
lavoro, più indotto, più
capacità r icett iva e un
posizionamento più alto
n e l l a  c o m p e t i z i o n e
mediterranea. La sfida, ora,
è  t r as fo rmare  ques ta
crescita in una stagione più
lunga e in un model lo
turistico stabile, capace di
generare  va lo re  tu t to
l ' anno.
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